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Begriff — Was 1st Kulturwirtschaft?

1. Musikwirtschaft 7. Designwirtschaft

8. Architekturmarkt
9. Pressemarkt
4. Filmwirtschaft 10. Werbemarkt

5. Rundfunkwirtschaft

11. Software/Games-Industrie

6. Markt fur darstellende Kunste
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Verdnderung in %
Zahlen Zur Kategorie 2006 2007 2008* 2006/ Eﬂﬂ?fg 2008/
05 06 o7
Kulturwirt-
Anzahl der Unternehmen (1)
Schaft - Kultur- u. Kreativwirtschaft (KKW) 219376 228504 238256 4.1% 4.2% 4.3%
- Antell KKW an der Gesamtwirtschaft 7.1% 7.2% 7.4% - - -
Umsatz in Mio. €
- Kultur- u. Kreativwirtschaft (KKW) 126.378 129383 131720 25% 24% 1,8%
- Antell KKW an der Gesamtwirtschaft 2,6% 2 5% 2.5% - - -
Anzahl der Beschaftigten (svB) (2)
- Kultur- u. Kreativwirtschaft (KKW) 718667 740624 763419 1,0% 31% 3,1%
- Antell KKW an der Gesamtwirtschaft 2 7% 2 8% 2 8% - - -
Anzahl der Erwerbstatigen (3)
- Kultur- u. Kreativwirtschaft (KKW) 938.043 969128 1.001674 1.7% 33% 34%
- Antell KKW an der Gesamtwirtschaft 3,2% 3,2% 3,3% - - -
Bruttowertschopfung in Mrd. € (5)
- Kultur- u. Kreativwirtschaft (KKW) 60,7 62,0 634 - 22% 22%
- Antell KKW an der Gesamtwirtschaft 2 6% 2 6% 2 5% - - -

Kennzahlen zur Kultur- und Kreativwirtschaft

Umsatz je Unternehmen in Tsd. € a76 566 853 -18% -1,7% -24%
Umsatz je Beschéftigter in Tsd. € 176 175 173 14% -07% -1,2%
Umsatz je Erwerbstatiger in Tsd. € 135 134 131 07% -09% -1,5%
Beschaftigte je Unternehmen 33 32 32 -29% -1,1% -1,1%
Erwerbstatige je Unternehmen 43 42 42 -22% -08% -09%
BWS je Erwerbstatiger in Tsd. € 647 64.0 633 - -1,1% -1,1%

Quelle: Endbericht Kultur- und Kreativwirtschaft, Gutachten fur die Bundesregierung, 2009
www.kulturforschung.de 5



Kontext

Kultursektor

Kulturwirtschaft
(erwerbswirtschaftlich)

www.kulturforschung.de

Offentlich geforderte
Kultur

Intermediarer Bereich
(3. Sektor)
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Kontext — Drei-Sektoren-Modell
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Quelle: Weckerle, Christoph und Michael Séndermann: Das Umsatz- und Beschéftigungspotential des kulturellen Sektors: erster Kulturwirtschaftsbericht Schweiz,
Zurich: HGKZ, 2003
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Kulturwirtschaftlicher
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Quelle: ICG culturplan
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Kontext — Kontinuum Kultur und Kulturwirtschaft

Handlungsleitendes Motiv

Offentliches
Interesse

Privat-
interesse

Archiv

off. Theater

freies Theater

priv. Kunstsammlung
Literaturverlag
priv. Fernsehanstalt

Verluste Gewinne

Selbsterwirtschaftungsgrad / Rendite =
Quelle: ICG culturplan
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Hoffnungen und Realitaten

B Hoffnungen B Blick auf einige Teilbranchen

Offentliche Kultur, Kulturwirtschaft und Kulturtourismus
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Hoffnungen — Was macht Kulturwirtschaft sexy?

B [egitimation von offentlichen Kulturausgaben
e Umwegrentabilitat
e Kultur als Wirtschaftsfaktor
e Kultur als Standortfaktor

B Neues Wachstum aus Kreativitat und Kultur

e Kulturwirtschaft als Wachstums- und Beschaftigungsmotor
e Kreativitat als Produktivkraft

e ,Kampf um Talente”

11
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Realitat — Kulturelle Wertschoptungskette

Kultur- und Wirtschaftspolitik

/// \\\\
~ ~
- =~
_- ~~o
A’/ \\\A
Subventionen, F orderungen, Regulierung Einflussnahme auf den Konsum
- \
=27 TN~ \
//’ // ~ \
/// // \ \\
/” 7~ v \‘A oo

- A Kulturgiiter
Schopferi- Produktion Weiterver- Vertrieb und -dienst-
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Unterstutzende

Dienstleistungen

Quelle: Canadian Minister of Industry 2004, S18, Adaptierung und Ubersetzung ICG culturplan
12



VA [\ -e—

CENTRE FOR CLLTURAL RESEARCH
CONTRE DE RECHEROCHES CURTURDLLES

Realitat — Musikwirtschaft /1

online

& Rundfunk

Live-Auftritte

Plattenlabel

Konsument

Produzent

—

>
online ——————————»

<

Urheber-, Verwertungs- und Leistungsschutzrechte ===

Quelle: ICG culturplan
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Realitaten — Musikwirtschaft /2

Demo-CD Werbung
Produktion

Rock/ Pop

Instrumente/ || Technische || Rechts-
Reparaturen || Ausrustung/ || vertretung

Gerate
Jazz
Andere Booking Raummiete
Inputs Agent

Quelle: ICG culturplan
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Realitaten — Musikwirtschaft /3

Clubs / soziokul-
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»
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Rock/ Pop

kleine Independent
Labels

Major Labels

Konsument

<

Quelle: ICG culturplan
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Realitaten — Kunstmarkt /1

Schopferischer Akt Primarmarkt

Sekundarmarkt

a2

Urheber-, Verwertungs- und Leistungsschutzrechte

Quelle: ICG culturplan
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Realitaten — Kunstmarkt /2

Sammler

Gelegen-
heitskaufer

Individuen
iﬁropferlscher Primarmarkt/Sekundarmarkt ggﬁizgn
Museen

Quelle: ICG culturplan

www.kulturforschung.de

Kaufmotive

{ Aufbau einer Sammlung
{ Wertsteigerung
{ Steuerliche Erwédgungen

4 Liebhaberei

{ Imagebildung

{ Wertsteigerung

Dokumentation des
Kunstgeschehens
(Aufbau einer Sammlung)

{ Kanonisierung
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Realitaten — Werbemarkt
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Quelle: ICG culturplan
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Thesen zu Perspektiven der Kulturwirtschaft

B Kulturwirtschaft ist eine Branche mit Potential

e \olkswirtschaftlich hat sie eine interessante Grol3e

e Dienstleistungsbranchen werden tendenziell starker wachsen

e Digitalisierung schafft neue Chancen, birgt aber auch Risiken

e Sie hat eine fur ihre GroRe uberdurchschnittliches Beschaftigungspotential
Aber:

B Die Branche hat auch Probleme
e ,Prekare Selbstandigkeit”
e Starke Abhangigkeit von der Konjunktur

B Teil-Branchen sind sehr unterschiedlich
B Entlastung in der ,Spardebatte Kultur® gibt es hier nicht

B Die Debatte uber Kulturwirtschaft droht, zu einer ,Blase® zu werden

www.kulturforschung.de
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3 | Offentliche Kultur, Kulturwirtschaft und Kulturtourismus

B Kulturwirtschaft und Kulturtourismus B Thesen zum Kulturtourismus
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Kulturwirtschaft und Kulturtourismus

B Definitionsvorschlag: Kulturtourismus:
Im Kulturtourismus ist Kultur Reiseanlass oder dominiert als Reiseinhalt.
B Kulturtourismus hat mit ,Kulturwirtschaft” begrifflich keine Verbindung
e Erist keine ,Branche®, sondern ein Motiv touristischen Konsums
e Er richtet sich auf kulturelle Infrastrukturen, nicht auf kulturelles Geschaft
B Kulturtourismus formt seinen Markt
e Touristen haben Zeit
e Touristen sind bereit, Geld auszugeben
e Touristen folgen Interessen, die sie im Alltag nicht haben

Kulturwirtschaftliche Betriebe konnen auf diese Nachfrage eingehen
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Thesen zum Kulturtourismus

B Kulturtourismus richtet sich auf kulturelle Highlights

e Architektur und Ambiente

e grolde Kulturinstitute

e grolde Veranstaltungen (auch privat!)
Kernangebote sind fast immer offentlich getragen
Stadtetourismus ist fast immer Kulturtourismus

Kulturtourismus ist nicht nur Stadtetourismus

Kulturtourismus braucht
e ... Offentliche kulturelle Infrastrukturen
e ... wirkungsvolles Marketing
e ... tourismusfreundliche Offnungszeiten
e ... Denken und Handeln in Netzwerken
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