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ĂWas macht Dresden attraktiv?ñ

Das Erfolgsmuster der Marke 

Dresden

Ergebnis-Präsentation am 7. Juli 2010
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Die Leitfrage:

Was macht Dresden für 

Privatpersonen und 

Unternehmen attraktiv?
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Å Telefonische Befragung mit 1320 Interviews gesamt, davon

ï300 Bewohner Dresdens

ï300 Bewohner aus dem restlichen Bundesgebiet

ï211 Studierende Dresdner Hochschulen (davon 100 aus Sachsen 

stammend, 111 nicht aus Sachsen stammend)

ï209 Touristen (davon 129 Übernachtungsgäste, 80 Tagesgäste)

ï300 Unternehmen (davon 100 aus Dresden, 200 aus dem restlichen 

Bundesgebiet)

Å Feldzeit: 30. März bis 24. April 2010

Å Feldinstitut: SMR-Solid, Frankfurt

Å Datenanalysen: Brandmeyer Markenberatung in Zusammenarbeit mit Dr. 

Ottmar Franzen, Konzept & Markt, Wiesbaden

Eckdaten der Feldforschung
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Attraktivität

von Dresden

Wirkung

Analyse des Erfolgsmusters: 

Die Ursachenfür die Attraktivität von Dresden ermitteln

Das Erfolgsmuster der Marke Dresden

Ursachen

Gegebenheiten aus...

ÅLage / Anbindung

ÅStadtbild / 

Sehenswürdigkeiten

ÅLandschaft

ÅGastronomie

ÅShopping

ÅWohnen

ÅWirtschafts-Standort

Åetc.

?
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So wurden 

konkrete 

Gegebenheiten 

aus Stadt und 

Umland abgefragt

(= potenzielle 

Ursachen)

(Ausschnitt)
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So wurde die Attraktivität der Stadt 

bei Touristen abgefragt:
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So wurde die Attraktivität der Stadt 

bei Studierenden Dresdensabgefragt:
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(Ausschnitt)

So wurde die Attraktivität der Stadt 

bei Unternehmenabgefragt:
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Wie wurden die erhobenen Daten 

analysiert?
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1. Schritt: Mittels Faktoranalysen wurden 135 Gegebenheiten zu 11 

Markenbausteinen verdichtet (Privatpersonen) 

Gegebenheiten Markenbausteine 

X iii ..

X1Tolerante und 

weltoffene Stadt

X2 Internationale Stadt

X i Service und Gast-

freundlichkeit

X11 Moderne 

Architektur     

X12 Gläserne 

Manufaktur  

X ii Äußere Neustadt 

mit Szenen

Das vielfältige

Stadtbild 

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 
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2. Schritt: Mit Hilfe von Regressionsanalysen wurde die 

Treiberwirkung dieser Markenbausteine ermittelt

ïBindung

ïRenommee

ïDifferenz

ïPositive 

Einstellungen

ïEmpfehlungs-

bereitschaft

ïAttraktivität 

gesamt

Attraktivität

Treiber-

wirkung

Treiber-

wirkung

Gegebenheiten Markenbausteine 

X iii ..

X1Tolerante und 

weltoffene Stadt

X2 Internationale Stadt

X i Service und Gast-

freundlichkeit

X11 Moderne 

Architektur     

X12 Gläserne 

Manufaktur  

X ii Äußere Neustadt 

mit Szenen

Das vielfältige

Stadtbild 

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 
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ïBindung

ïRenommee

ïDifferenz

ïPositive 

Einstellungen

ïEmpfehlungs-

bereitschaft

ïAttraktivität 

gesamt

Attraktivität

Treiber-

wirkung

Treiber-

wirkung

3. Schritt: Die Treiberwirkung jeder einzelnen Gegebenheit 

wurden ebenfalls mittels Regressionsanalysen quantifiziert

Gegebenheiten Markenbausteine 

Treiber-

wirkung

Treiber-

wirkung

X iii ..

X1Tolerante und 

weltoffene Stadt

X2 Internationale Stadt

X i Service und Gast-

freundlichkeit

X11 Moderne 

Architektur     

X12 Gläserne 

Manufaktur  

X ii Äußere Neustadt 

mit Szenen

Das vielfältige

Stadtbild 

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 
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Der Unterschied zwischen Zustimmung und Treiberwirkung

Zustimmung  

Durchschnittswert, der 

ausweist, wie eine 

Gegebenheit Dresdens 

bewertet wird

Treiberwirkung  

Prozentwert, der ausweist, 

wie sich diese Gegebenheit 

auf die Attraktivität Dresdens 

auswirkt
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Attraktivität

von Dresden

Wirkung

Wie attraktiv ist Dresden für 

Privatpersonen und Unternehmen?
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Skala von Ă1=Stimme ¿berhaupt nicht zuñ bis Ă10=Stimme voll und ganz zuñ

Dresden finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Gründe, in Dresden zu wohnen und zu leben

Es gibt gute Gründe, Dresden zu besuchen

Dresden hat einen sehr guten Ruf

Dresden ist einzigartig

Basis: Alle Befragten

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen (1):

Die Bewohner Dresdens bewerten ihre Stadt gut bis sehr gut (1)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Bewohner Dresden (n=300)
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Skala von Ă1=Stimme ¿berhaupt nicht zuñ bis Ă10=Stimme voll und ganz zuñ

Ich würde immer wieder nach Dresden ziehen

Ich könnte mir vorstellen, einem guten Freund Dresden zum 

Leben und Arbeiten zu empfehlen

Ich glaube, Dresden wird sich in der Zukunft sehr gut 

entwickeln

Dresden finde ich insgesamt sehr attraktiv

Basis: Alle Befragten

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen (2):

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Bewohner Dresden (n=300)

Die Bewohner Dresdens bewerten ihre Stadt gut bis sehr gut (2)
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Skala von Ă1=Stimme ¿berhaupt nicht zuñ bis Ă10=Stimme voll und ganz zuñ

Dresden finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Gründe, Dresden als Tourist zu besuchen

Dresden hat einen sehr guten Ruf

Dresden ist einzigartig

Ich werde Dresden sicher wieder besuchen

Basis: Alle Befragten

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen (1):

Für Touristen ist Dresden hochgradig attraktiv (1)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Touristen gesamt (n=209)
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Skala von Ă1=Stimme ¿berhaupt nicht zuñ bis Ă10=Stimme voll und ganz zuñ

Ich könnte mir vorstellen, einem guten Freund einen Besuch 

in Dresden zu empfehlen

Dresden ist ein tolles Ziel für eine Städtereise

Ich glaube, Dresden wird sich in der Zukunft touristisch sehr 

gut entwickeln

Dresden finde ich für Besucher insgesamt sehr attraktiv

Basis: Alle Befragten

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen (2):

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Touristen gesamt (n=209)

Für Touristen ist Dresden hochgradig attraktiv (2)
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Skala von Ă1=Stimme ¿berhaupt nicht zuñ bis Ă10=Stimme voll und ganz zuñBasis: Alle Befragten

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen (3):

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Studierende aus Sachsen (n=100)

Studiedende nicht aus Sachsen (n=111)

Dresden finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Gründe, in Dresden zu studieren

Dresden hat als Universitätsstadt einen sehr guten Ruf

Dresden ist als Universitätsstadt einzigartig

Ich würde immer wieder in Dresden studieren

Bei Studenten kein Unterschied in der Bewertung 

durch Studierende aus Sachsen und von außerhalb (1)
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Skala von Ă1=Stimme ¿berhaupt nicht zuñ bis Ă10=Stimme voll und ganz zuñBasis: Alle Befragten

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen (4):

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Studierende aus Sachsen (n=100)

Studierende nicht aus Sachsen (n=111)

Ich könnte mir vorstellen, einem guten Freund Dresden zum 

Studieren zu empfehlen

Dresden ist eine tolle Stadt zum Studieren

Ich glaube, Dresden wird sich in der Zukunft als 

Universitätsstadt sehr gut entwickeln

Dresden finde ich zum Studieren insgesamt sehr attraktiv

Bei Studenten kein Unterschied in der Bewertung 

durch Studierende aus Sachsen und von außerhalb (2)
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Unternehmen gesamt (n=300)

Skala von Ă1=Stimme ¿berhaupt nicht zuñ bis Ă10=Stimme voll und ganz zuñ

Dresden finde ich rundum sympathisch

Es gibt für Unternehmen gute Gründe, in Dresden 

geschäftlich aktiv zu sein

Es gibt für Unternehmen gute Gründe, sich in Dresden 

anzusiedeln

Dresden hat in der Wirtschaft einen sehr guten Ruf

Dresden ist als Wirtschaftsstandort einzigartig

Basis: Alle Befragten

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen (1):

Dresden bekommt von Unternehmen gute Noten (1) 
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Unternehmen gesamt (n=300)

Skala von Ă1=Stimme ¿berhaupt nicht zuñ bis Ă10=Stimme voll und ganz zuñ

Ich glaube, Dresden wird sich in der Zukunft wirtschaftlich 

sehr gut entwickeln

Dresden finde ich für Unternehmen insgesamt sehr attraktiv

Ich könnte mir vorstellen, Dresden bei einer 

Standortentscheidung in die engere Wahl zu ziehen 

(Unternehmen Deutschland)

Ich könnte mir vorstellen, Dresden bei einer erneuten 

Standortentscheidung wieder in die engere Wahl zu ziehen

(Unternehmen Dresden)

Dresden ist ein sehr guter Standort für Unternehmen

Basis: Alle Befragten

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen (2):

Dresden bekommt von Unternehmen gute Noten (2)
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Was macht Dresden für 

Privatpersonenattraktiv?

Der Blick auf einige 

ausgewählte Markenbausteine
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Privatpersonen gesamt)

Reizvolles

Umland 

(3%)

Interessante

Veranstaltungen

und Events

(3%)

Lebenswert 

und immer in 

Bewegung

(14%)

Schöne Stadt

mit großer

Geschichte 

(15%)

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 

(13%)

Vielfältiges

Kultur - und 

Freizeitangebot 

(13%)

Die Sehens-

würdigkeiten 

der Altstadt 

(11%)

Einladende

Lokale und 

Geschäfte

(9%)

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

(8%)

Gut erschlossen

und angebunden 

(6%)

Das vielfältige

Stadtbild 

(5%)

Rundum gute

Studien-

bedingungen 

25%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Schöne Stadt mit 

großer Geschichte

Dass Dresden eine wunder-

schöne und geschichtsreiche Stadt 

ist, trägt bei allen 

privaten Zielgruppen sehr zur 

Attraktivität der Stadt bei 

(Ausnahme: Studierende). 

Bei den Touristen ist dieser 

Baustein sogar der wichtigste 

Markentreiber. 

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10
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Treiberwirkung AttraktivitĠt

Z
u
s
t
i
m
m
u
n
g
 
ľ

Bewohner Dresden

Touristen Dresden

Studierende Dresden

Bevölkerung Deutschland
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8%

9%

10%

11%

11%

13%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Treiberwirkung

Dresden hat ein einzigartiges Flair, also eine ganz besondere 

Atmosphäre

Dresden ist eine wunderschöne Stadt

An Dresden finde ich sehr interessant: den historischen Kern 

der Altstadt insgesamt.

Dresden ist eine der schönsten Barockstädte Europas

Dresden ist reich an Tradition und Geschichte

Die Geschichte Dresdens als Residenzstadt von Fürsten und 

Königen kann man noch heute spüren und erleben

Touristen

Zustimmung

8,6

9,0

9,0

8,7

9,3

8,7

Schöne Stadt mit großer Geschichte (1/2)

(n = 209)Bei Touristen punktet Dresden mit Flair, Altstadtkern, Barock und 

der allgegenwärtigen Geschichte der Stadt
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4%

6%

6%

7%

7%

8%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Treiberwirkung

Dresden ist allgemein als Elbflorenz bekannt

Dresden ist eine Stadt mit sehr viel Grün

In Dresden stößt man immer wieder auf die Spuren von 

Kurfürst August dem Starken

Mit dem Wiederaufbau der im Zweiten Weltkrieg zerstörten 

Stadt haben die Dresdner eine große Leistung vollbracht

An Dresden finde ich sehr interessant: die Silhouette der 

Altstadt, wenn man von der Neustadt über die Elbe schaut.

Dresdens Altstadt hat ein sehr beeindruckendes historisches 

Stadtbild

Touristen

Zustimmung

9,1

8,0

8,8

9,2

9,2

9,2

Schöne Stadt mit großer Geschichte (2/2)

(n = 209)
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Privatpersonen gesamt)

Reizvolles

Umland 

(3%)

Interessante

Veranstaltungen

und Events

(3%)

Lebenswert 

und immer in 

Bewegung

(14%)

Schöne Stadt

mit großer

Geschichte 

(15%)

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 

(13%)

Vielfältiges

Kultur - und 

Freizeitangebot 

(13%)

Die Sehens-

würdigkeiten 

der Altstadt 

(11%)

Einladende

Lokale und 

Geschäfte

(9%)

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

(8%)

Gut erschlossen

und angebunden 

(6%)

Das vielfältige

Stadtbild 

(5%)

Rundum gute

Studien-

bedingungen 

25%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Lebenswert und immer 

in Bewegung

Privatpersonen schätzen an 

Dresden, dass die Stadt 

dynamisch und jung ist und eine 

lebenswerte Kombination aus 

Stadtleben und Natur bietet. 

Vor allem bei Touristen und 

Bewohnern trägt dies zur 

Attraktivität von Dresden bei.  

Die Bewertung dieses Bausteins 

liegt allerdings eher im unteren 

Bereich.

1
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Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

ZustimmungTreiberwirkung

8%

9%

9%

9%

9% 7,6

8,2

7,6

7,5

7,9

Dresden ist eine Stadt, die sich ständig verändert und in 

der es immer wieder Neues zu entdecken gibt

In Dresden hat man pulsierendes Stadtleben und 

zugleich schöne Natur vor der Tür

Dresden ist für junge Leute sehr attraktiv

Dresden ist eine wirtschaftlich sehr erfolgreiche Stadt

Dresden bietet eine sehr hohe Lebensqualität

Lebenswert und immer in Bewegung (1/3)
Bewohner

(n = 300)Hohe Treiberwirkung, aber  unterdurchschnittliche Zustimmung 

=> Hier liegt Potenzial für die Marke Dresden



31

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

ZustimmungTreiberwirkung

6%

6%

6%

7%

8% 8,4

7,9

8,3

7,1

7,9

Die Bürger von Dresden haben einen wichtigen Beitrag 

bei der friedlichen Revolution 1989 geleistet

Dresden ist eine sehr kreative Stadt, die viele 

Erfindungen und Innovationen hervorbringt

Dresden ist eine Stadt der Forschung und Wissenschaft

Dresden hat ein sehr angenehmes Klima und oft gutes 

Wetter

Dresden ist beschaulich und nicht so hektisch wie andere 

Großstädte

Bewohner

(n = 300)

Lebenswert und immer in Bewegung (2/3)

Für ihre Bewohner ist Dresden eine 

Stadt der Forschung und Wissenschaft
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Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

ZustimmungTreiberwirkung

3%

4%

5%

5%

6% 7,1

7,4

6,5

7,8

6,7

In Dresden hat Sport einen sehr hohen Stellenwert

Dresden hat im Vergleich zu anderen ostdeutschen 

Städten und Regionen ein gutes Angebot an Arbeitsplätzen

Dresden ist eine barrierefreie Stadt, in der sich auch ältere 

und gehbehinderte Menschen gut fortbewegen können

Dresden ist  D I E  Wachstumsregion in Deutschlands 

Osten

Dresden ist eine besonders sichere Stadt mit wenig 

Kriminalität

Bewohner

(n = 300)

Lebenswert und immer in Bewegung (3/3)

Sport, Barrierefreiheit und Sicherheit mit relativ schwachen 

Zustimmungs- und Treiberwerten
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Privatpersonen gesamt)

Reizvolles

Umland 

(3%)

Interessante

Veranstaltungen

und Events

(3%)

Lebenswert 

und immer in 

Bewegung

(14%)

Schöne Stadt

mit großer

Geschichte 

(15%)

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 

(13%)

Vielfältiges

Kultur - und 

Freizeitangebot 

(13%)

Die Sehens-

würdigkeiten 

der Altstadt 

(11%)

Einladende

Lokale und 

Geschäfte

(9%)

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

(8%)

Gut erschlossen

und angebunden 

(6%)

Das vielfältige

Stadtbild 

(5%)

Rundum gute

Studien-

bedingungen 

25%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Die weltoffenen, 

freundlichen Dresdner

Die tolerante und freundliche 

Art der Dresdner, ihre 

Gastfreundschaft und Welt-

offenheit bilden einen der 

wichtigsten Markenbausteine.

Gerade für die Bewohner der 

Stadt und die Studierenden 

tragen diese Charakterzüge der 

Dresdner sehr zur Attraktivität 

der Stadt bei. Für diese beiden 

Zielgruppen gilt wiederum: Bei 

hoher Treiberwirkung ist die 

Zustimmung nur mittelmäßig.  
1
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Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

ZustimmungTreiberwirkung

16%

20%

20%

21%

23% 7,4

7,9

7,5

6,9

8,1

Dresden ist eine tolerante und weltoffene Stadt

Die Menschen in Dresden sind sehr freundlich und 

hilfsbereit

Dresden ist bekannt für seine Gastfreundlichkeit und für 

guten Service

Die Dresdner sind offen und tolerant gegenüber Besuchern 

oder Zugezogenen aus dem Ausland

Dresden ist eine sehr internationale Stadt mit Besuchern 

und Mitbürgern aus aller Welt

Die weltoffenen, freundlichen 

Dresdner
Bewohner

(n = 300)
Toleranz, Weltoffenheit und (Gast-)Freundschaft Dresdens sind den 

Bewohnern wichtig ïsie halten diese allerdings für nur mäßig 

ausgeprägt
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13%

15%

20%

26%

26%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Treiberwirkung

Studierende

Zustimmung

6,5

6,5

7,2

6,4

6,9

6,9

7,1

7,1

6,7

7,6

aus Sachsen nicht aus Sachsen

(n = 100) (n = 111)

Dresden ist bekannt für seine Gastfreundlichkeit und für 

guten Service

Dresden ist eine tolerante und weltoffene Stadt

Die Menschen in Dresden sind sehr freundlich und 

hilfsbereit

Die Dresdner sind offen und tolerant gegenüber 

Besuchern oder Zugezogenen aus dem Ausland

Dresden ist eine sehr internationale Stadt mit Besuchern 

und Mitbürgern aus aller Welt

Die weltoffenen, freundlichen 

Dresdner

Besonders kritisch sehen zugezogene Studierende die Weltoffenheit 

und Toleranz Dresdens
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Privatpersonen gesamt)

Reizvolles

Umland 

(3%)

Interessante

Veranstaltungen

und Events

(3%)

Lebenswert 

und immer in 

Bewegung

(14%)

Schöne Stadt

mit großer

Geschichte 

(15%)

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 

(13%)

Vielfältiges

Kultur - und 

Freizeitangebot 

(13%)

Die Sehens-

würdigkeiten 

der Altstadt 

(11%)

Einladende

Lokale und 

Geschäfte

(9%)

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

(8%)

Gut erschlossen

und angebunden 

(6%)

Das vielfältige

Stadtbild 

(5%)

Rundum gute

Studien-

bedingungen 

25%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Vielfältiges Kultur - und 

Freizeitangebot

Das breite Kultur- und 

Freizeitangebot trägt 

insbesondere bei der 

Bevölkerung Deutschlands und 

den Studierenden zur 

Attraktivität Dresdens bei.

Vom Betrachten klassischer 

Kunst über Partys bis hin zum 

Sport ist in dieser Stadt alles 

möglich. Höchste 

Treiberwirkung bei allen 

privaten Zielgruppen hat 

Dresden als Kunst- und 

Kulturstadt von internationalem 

Format. 
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6%

6%

7%

7%

8%

10%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Treiberwirkung

Dresden ist eine Kunst- und Kulturstadt von internationalem 

Format

In Dresden kann man sich sehr gut historische Kunstwerke 

und alte Meister ansehen

In Dresden und Umgebung bieten sich sehr gute 

Möglichkeiten für Freiluft-Aktivitäten wie z.B. Fahrradtouren, 

Spaziergänge, Inline-Skaten, Klettern oder Wandern

An Dresden finde ich sehr interessant: das Asisi-Panometer 

Dresden, also das 360-Grad-Panoramagemälde des 

historischen Dresdens.

In Dresden gibt es exzellente Museen und Galerien

Die Raddampfer-Fahrten auf der Elbe sind ein tolles Erlebnis

Zustimmung

8,6

8,8

8,3

8,0

8,5

7,9

Vielfältiges Kultur - und 

Freizeitangebot (1/5)

(n = 300)

Bevölkerung D

**

**) Nur 52% der Befragten haben 

Gegebenheit bewertet

In den Augen der dt. Bevölkerung ist 

Dresden eine Kunst- und Kulturstadt von 

internationalem Format
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5%

5%

6%

6%

6%

7%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Treiberwirkung

Dresden ist eine Kunst- und Kulturstadt von internationalem 

Format

Der Park ĂGrosser Gartenñ bietet viele Freizeit- und 

Sportmöglichkeiten

In Dresden finden interessante Verbrauchermessen statt

Dresden hat eine bunte und vielfältige Ausgeh- und 

Partyszene

Dresden bietet ein sehr gutes und vielfältiges 

Freizeitangebot

In Dresden kann man sich sehr gut historische Kunstwerke 

und alte Meister ansehen

Studierende
Vielfältiges Kultur - und 

Freizeitangebot (1/5)

Zustimmung

(n = 211)

8,0

7,9

5,7

8,1

7,8

8,6

Neben Kunst- und Kultur schätzen die Studierenden auch 

Freizeitmöglichkeiten, Ausgeh- und Partyszene in Dresden
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Privatpersonen gesamt)

Reizvolles

Umland 

(3%)

Interessante

Veranstaltungen

und Events

(3%)

Lebenswert 

und immer in 

Bewegung

(14%)

Schöne Stadt

mit großer

Geschichte 

(15%)

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 

(13%)

Vielfältiges

Kultur - und 

Freizeitangebot 

(13%)

Die Sehens-

würdigkeiten 

der Altstadt 

(11%)

Einladende

Lokale und 

Geschäfte

(9%)

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

(8%)

Gut erschlossen

und angebunden 

(6%)

Das vielfältige

Stadtbild 

(5%)

Rundum gute

Studien-

bedingungen 

25%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Die Sehenswürdigkeiten 

der Altstadt 

Die berühmten Sehenswürdig-

keiten der Dresdner Altstadt wie 

Grünes Gewölbe, Frauen-kirche 

und Zwinger werden von allen 

Privatpersonen exzellent bewertet 

und tragen insbesondere bei 

Touristen 

und der Bevölkerung 

Deutschlands deutlich zur 

Attraktivität der Stadt bei. 

Einen besonders großen 

Beitrag zur Attraktivität leistet 

dabei, dass alle Sehenswürdig-

keiten in fußläufiger Entfernung 

beieinander liegen. 
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Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Die Sehenswürdigkeiten der Altstadt 

(1/2)

15%

15%

18%

9%

ZustimmungTreiberwirkung

14%

15%

16%

22% 9,3

9,1

9,4

9,2

An Dresden finde ich sehr interessant: die Semperoper

An Dresden finde ich sehr interessant: dass alle 

Sehenswürdigkeiten der historischen Altstadt in 

fußläufiger Entfernung beieinander liegen

An Dresden finde ich sehr interessant: die Frauenkirche

An Dresden finde ich sehr interessant: das Historische 

Grüne Gewölbe, also das Schatzkammer-Museum

Bewohner

(n = 300)

Touristen

Zustimmung

9,2

9,4

9,4

9,0

(n = 209)

Treiberwirkung

Die Treiberwirkung der Sehenswürdigkeiten unterscheidet 

sich bei Bewohnern und Touristen deutlich
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Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Die Sehenswürdigkeiten der Altstadt 

(2/2)

18%

13%

12%

10%

11%

12%An Dresden finde ich sehr interessant: den Zwinger

An Dresden finde ich sehr interessant: die Brühlsche 

Terrasse, also die Promenade am Elbufer der Altstadt

An Dresden finde ich sehr interessant: das 

Residenzschloss

(n = 300)

9,2

8,8

8,8

(n = 209)

9,3

9,0

8,9

ZustimmungTreiberwirkung

Bewohner Touristen

ZustimmungTreiberwirkung

Für die Attraktivität bei Touristen ist das Residenzschloss sehr wichtig
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Die Dresdner lieben ihre Semperoper, 

aber bei Touristen tragen Residenzschloss und 

Frauenkirche noch mehr zur Attraktivität der Stadt 

bei.

Für das touristische Marketing Dresdens sollte 

diese Erkenntnis genutzt werden 

(z.B. bei der Auswahl von Bildmotiven). 
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Privatpersonen gesamt)

Reizvolles

Umland 

(3%)

Interessante

Veranstaltungen

und Events

(3%)

Lebenswert 

und immer in 

Bewegung

(14%)

Schöne Stadt

mit großer

Geschichte 

(15%)

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 

(13%)

Vielfältiges

Kultur - und 

Freizeitangebot 

(13%)

Die Sehens-

würdigkeiten 

der Altstadt 

(11%)

Einladende

Lokale und 

Geschäfte

(9%)

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

(8%)

Gut erschlossen

und angebunden 

(6%)

Das vielfältige

Stadtbild 

(5%)

Rundum gute

Studien-

bedingungen 

25%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Einladende Lokale und 

Geschäfte

Die Einkaufsmöglichkeiten und 

das gastronomische Angebot 

Dresdens werden von allen 

Privatpersonen gut bewertet 

und leisten einen mittleren 

Beitrag zur Attraktivität der 

Stadt. 
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16%

18%

19%

25%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Treiberwirkung

Das gastronomische Angebot in Dresden ist sehr gut

In der Neustadt gibt es viele interessante Kneipen, Clubs 

und Cafés

In Dresden gibt es sehr attraktive Einkaufsstrassen und -

galerien, in denen alle wichtigen Marken vertreten sind

In Dresden gibt es viele kleine Geschäfte für individuelle 

Interessen und Geschmäcker

Zustimmung

8,4

8,2

8,2

7,8

Touristen

(n = 209)

Einladende Lokale und Geschäfte (1/2)

Touristen schätzen das gastronomische Angebot Dresdens und die 

szenige Neustadt mit ihren Kneipen, Clubs und Cafés
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Privatpersonen gesamt)

Reizvolles

Umland 

(3%)

Interessante

Veranstaltungen

und Events

(3%)

Lebenswert 

und immer in 

Bewegung

(14%)

Schöne Stadt

mit großer

Geschichte 

(15%)

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 

(13%)

Vielfältiges

Kultur - und 

Freizeitangebot 

(13%)

Die Sehens-

würdigkeiten 

der Altstadt 

(11%)

Einladende

Lokale und 

Geschäfte

(9%)

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

(8%)

Gut erschlossen

und angebunden 

(6%)

Das vielfältige

Stadtbild 

(5%)

Rundum gute

Studien-

bedingungen 

25%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Funktionierende soziale 

Infrastruktur

Einen mittleren Beitrag zur 

Attraktivität Dresdens leistet das 

städtische Gemeinwesen ïneben 

den sehr guten Hochschulen vor 

allem die familien- und 

ausländer-freundliche sowie 

soziale Orientierung von Stadt 

und Einwohnern.  

Dieser Markenbaustein erhält 

jedoch die schwächsten 

Bewertungen von allen.

Bewohner Dresden Studierende Dresden

Bevölkerung Deutschland
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6%

8%

9%

10%

10%

13%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Zustimmung

8,6

6,2

7,8

7,7

6,5

5,6

Treiberwirkung

Dresden hat sehr gute Hochschulen

Dresden ist eine Stadt, in der sich Ausländer sehr sicher 

fühlen können

Dresden ist sehr familienfreundlich, also eine Stadt, in der 

man sehr gut mit Kindern leben kann

In Dresden engagieren sich viele Bürger für ihre Stadt oder 

ihren Stadtteil

Dresden ist eine sehr soziale Stadt, die sich auch um die 

Belange sozial schwacher Menschen kümmert

Politik und Verwaltung der Stadt machen für Dresden eine 

sehr gute Arbeit

Funktionierende soziale 

Infrastruktur (1/3)
Bewohner

(n = 300)Die sehr guten Hochschulen Dresdens stehen hinsichtlich 

Zustimmung und Treiberwirkung an erster Stelle
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5%

5%

5%

5%

6%

6%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Zustimmung

7,9

6,8

7,8

7,9

7,6

7,3

Treiberwirkung

Dresden hat ein hervorragendes Angebot an Bibliotheken

In Dresden kann man günstig zur Miete wohnen

Dresdens Schullandschaft ist sehr vielfältig - Kindern und 

Jugendlichen stehen die unterschiedlichsten Schularten und 

-formen offen

Dresden ist nicht so dicht bebaut wie andere Großstädte und 

hat viele Freiflächen

In Dresden gibt es ein sehr großes und vielfältiges Angebot 

an Wohnungen und Häusern

In Dresden gibt es sehr gute Wohn-, Pflege- und 

Betreuungsangebote für ältere Menschen

Bewohner

(n = 300)

Funktionierende soziale 

Infrastruktur (2/3)
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Privatpersonen gesamt)

Reizvolles

Umland 

(3%)

Interessante

Veranstaltungen

und Events

(3%)

Lebenswert 

und immer in 

Bewegung

(14%)

Schöne Stadt

mit großer

Geschichte 

(15%)

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 

(13%)

Vielfältiges

Kultur - und 

Freizeitangebot 

(13%)

Die Sehens-

würdigkeiten 

der Altstadt 

(11%)

Einladende

Lokale und 

Geschäfte

(9%)

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

(8%)

Gut erschlossen

und angebunden 

(6%)

Das vielfältige

Stadtbild 

(5%)

Rundum gute

Studien-

bedingungen 

25%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Gut erschlossen und 

angebunden

Dresdens Infrastruktur bei Nah-, 

Fern- und Fremdenverkehr wird 

insgesamt gut bewertet. 

Zur Attraktivität Dresdens trägt 

dieser Baustein in allen privaten 

Zielgruppen allerdings nur wenig 

bei.  
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7%

7%

10%

12%

12%

13%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Treiberwirkung

Von Dresden aus ist Prag schnell zu erreichen

Dresden hat eine sehr gute Autobahnanbindung

Dresden liegt ganz zentral in der Mitte Europas

In Dresden gibt es sehr gute und vielfältige Stadtrundfahrten 

und -führungen

Auch in das Umland von Dresden  kommt man sehr gut mit 

öffentlichen Verkehrsmitteln

Der öffentliche Nahverkehr in Dresden ist sehr preisgünstig

Zustimmung

8,2

8,2

7,0

8,2

7,2

6,7

Gut erschlossen und 

angebunden (1/3)

(n = 300)

Bevölkerung D

Aus der Perspektive der Bevölkerung Deutschlands stehen hier Lage 

und Autobahnanbindung Dresdens im Vordergrund
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10%

10%

11%

12%

14%

16%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Treiberwirkung

Der öffentliche Nahverkehr in Dresden ist sehr preisgünstig

Das Netz an Radwegen in und um Dresden ist sehr gut

Dresden hat eine sehr gute Bahnanbindung

Der öffentliche Nahverkehr in Dresden ist sehr gut, also das 

Netz an Straßenbahnen, S-Bahnen, Bussen usw.

Dresden liegt ganz zentral in der Mitte Europas

Dresden hat eine sehr gute Anbindung an Osteuropa

Studierende

Zustimmung

Gut erschlossen und 

angebunden (1/3)

(n = 211)

6,7

6,9

7,0

8,6

6,4

7,3

Studierende schätzen dagegen besonders den (preisgünstigen) 

öffentlichen Nahverkehr, Radwege und Bahnanbindung
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Privatpersonen gesamt)

Reizvolles

Umland 

(3%)

Interessante

Veranstaltungen

und Events
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und immer in 

Bewegung
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Schöne Stadt

mit großer

Geschichte 

(15%)

Die weltoffenen,
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Dresdner 

(13%)

Vielfältiges

Kultur - und 

Freizeitangebot 

(13%)

Die Sehens-

würdigkeiten 

der Altstadt 

(11%)

Einladende

Lokale und 

Geschäfte

(9%)

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

(8%)

Gut erschlossen

und angebunden 

(6%)

Das vielfältige

Stadtbild 

(5%)

Rundum gute

Studien-

bedingungen 

25%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Das vielfältige Stadtbild

Privatpersonen schätzen an 

Dresden die Vielfalt des 

Stadtbildes: Altbauvillen und 

moderne Architektur, noble, 

beschauliche Stadtteile und die 

Neustädter Szene sowie die 

unverbaute Elbe ergänzen sich zu 

einem interessanten Bild. 

Zur Attraktivität Dresdens trägt 

dieser Markenbaustein jedoch 

insgesamt nur wenig bei. Noch 

am höchsten ist die 

Treiberwirkung bei den 

Bewohnern Dresdens und den 

Touristen.  1
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Und wo bleibt der Striezelmarkt?
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Privatpersonen gesamt)
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Die weltoffenen,

freundlichen
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25%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Interessante 

Veranstaltungen und 

Events

Die privaten Zielgruppen geben 

den Veranstaltungen und Festen 

in und um Dresden zwar gute 

Noten. Ihr Beitrag zur 

Attraktivität der Stadt ist jedoch 

gering. 
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8%

9%

9%

10%

17%

18%

Gegebenheiten Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Zustimmung

8,4

7,8

7,4

8,1

8,0

7,3

Treiberwirkung

Sehr interessant finde ich: den Striezelmarkt und die 

anderen Dresdner Weihnachtsmärkte

In Dresden finden viele attraktive Veranstaltungen und 

Festivals statt

Sehr interessant finde ich: das Dresdner Stadtfest

Sehr interessant finde ich: die Dampferparade auf der Elbe

Sehr interessant finde ich: die Dresdner Musikfestspiele

Sehr interessant finde ich: die vielen Stadtteilfeste

Interessante Veranstaltungen 

und Events (1/2)
Bewohner

(n = 300)
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Das Erfolgsmuster 

der Marke
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Reizvolles Umland

Sehr gut bewertet ïinsbesondere 

von den Bewohnern Dresdens ï

wird das Umland der Stadt, das 

zahlreiche Freizeit- und 

Sportmöglichkeiten bietet. 

Einen nennenswerten Beitrag zur 

Attraktivität Dresdens leistet 

dieser Markenbaustein allerdings 

nur bei der Bevölkerung 

Deutschlands.  

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Treiberwirkung AttraktivitĠt

Z
u
s
t
i
m
m
u
n
g
 
ľ

Bewohner Dresden

Touristen Dresden

Studierende Dresden

Bevölkerung Deutschland



65

Studieren in Dresden
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Freizeitangebot 

(13%)

Die Sehens-

würdigkeiten 

der Altstadt 

(11%)

Einladende

Lokale und 

Geschäfte

(9%)

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

(8%)

Gut erschlossen

und angebunden 

(6%)

Das vielfältige

Stadtbild 

(5%)

Rundum gute

Studien-

bedingungen 

25%
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Rundum gute 

Studienbedingungen

Dresden bietet Studierenden von 

der Ausstattung der Hochschulen 

bis zum Studentenjob gute 

Bedingungen. Ganz vorne in der 

Treiberwirkung stehen der gute 

und günstige Wohnraum, das 

hohe Ansehen der Dresdner 

Absolventen auf dem 

Arbeitsmarkt und die guten 

Hochschul-Rankings.  

In der Zielgruppe Studierende ist 

dieser Markenbaustein mit 25% 

der mit Abstand stärkste Treiber. 
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6%

6%

6%

7%

7%

8%

Zustimmung

8,3

7,0

7,1

8,3

7,0

9,2

Treiberwirkung

Rundum gute Studienbedingungen 

(1/3)
Studierende

8,0

7,3

7,0

8,4

7,1

9,4

aus Sachsen nicht aus Sachsen

(n = 100) (n = 111)

In Dresden gibt es für Studierende viel guten und günstigen 

Wohnraum, wie z.B. Wohnheime oder WGs

Absolventen aus Dresden sind auf dem Arbeitsmarkt sehr 

gefragt

In Rankings schneiden die Dresdner Hochschulen oft sehr 

gut ab

In Dresden gibt es eine große Zahl renommierter 

Forschungsinstitute wie z.B. Fraunhofer-, Leibnitz- und Max-

Planck-Institute

In Dresden kann man sehr gut interdisziplinär studieren, also 

verschiedene Fachrichtungen miteinander kombinieren

Ein sehr großer Vorteil der Dresdner Hochschulen ist, dass 

man hier keine Studiengebühren zahlen muss

Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Studierende aus Sachsen und von außerhalb schätzen die 

Studienbedingungen sehr ähnlich ein
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Quelle: Sozialerhebung des Deutschen Studentenwerks 2010 

Geeigneter Erzählstoff: Dresden ist die Studentenstadt mit den 

zweitniedrigsten Durchschnittsausgaben für Miete und Nebenkosten
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5%

5%

6%

6%

6%

6% 7,3

6,3

6,8

7,5

7,7

6,6

Treiberwirkung

Studierende

7,7

6,5

6,5

7,3

8,3

6,9

Rundum gute Studienbedingungen 

(2/3)

(n = 100) (n = 111)

In Dresden kann man schon während des Studiums in 

Praxisprojekten für Unternehmen mitarbeiten

Dresden bietet nach dem Studium sehr gute Perspektiven für 

Job und Karriere

Die räumliche und technische Ausstattung der Dresdner 

Hochschulen ist sehr gut

In Dresden lehren sehr gute Professoren und Dozenten

Etwas Besonderes an den Dresdner Hochschulen ist, dass 

man mit dem Semesterbeitrag den öffentlichen Nahverkehr 

nutzen kann

In Dresden ist es sehr leicht, Studentenjobs zu finden

Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Zustimmung

aus Sachsen nicht aus Sachsen

Technische Ausstattung und Job-Perspektiven werden 

unterdurchschnittlich beurteilt
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3%

4%

4%

5%

5%

5% 8,1

7,2

6,1

8,5

6,7

5,7

Treiberwirkung

Studierende

8,1

7,5

6,3

8,7

6,4

5,5

Rundum gute Studienbedingungen 

(3/3)

(n = 100) (n = 111)

Dresden hat ein besonders breites Angebot an 

Studiengängen

Für Studierende an Dresdner Hochschulen gibt es viele 

attraktive Auslandsprogramme

Viele Studiengänge sind in Dresden besonders praxisnah 

ausgerichtet

In Dresden gibt es ein sehr gutes und breites 

Hochschulsport-Angebot

Die Betreuung der Studierenden an den Dresdner 

Hochschulen ist sehr gut

Vorlesungen und Seminare sind in Dresden nicht so voll und 

überlaufen wie anderswo

Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Zustimmung

aus Sachsen nicht aus Sachsen
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Die Markenbausteine für vier verschiedene 

Gruppen von Privatpersonen  in der 

Übersicht:

Für jede zeigt sich ein spezifisches 

Erfolgsmuster
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Schöne Stadt mit 

großer Geschichte

Lebenswert und 

immer in Bewegung

Die weltoffenen,

freundlichen Dresdner

Vielfältiges Kultur- und Freizeitangebot

Die Sehenswürdigkeiten 

der Altstadt

Einladende Lokale und Geschäfte

Funktionierende 

soziale Infrastruktur

Gut erschlossen und angebunden

Das vielfältige Stadtbild

Interessante 

Veranstaltungen

und Events

Reizvolles Umland

Bewohner Dresden: Die Markenbausteine in der Übersicht
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Treiberwirkung 
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ľ Schöne Stadt mit großer Geschichte

Lebenswert 

und immer in 

Bewegung

Die weltoffenen,

freundlichen Dresdner

Vielfältiges Kultur- und Freizeitangebot

Die Sehenswürdigkeiten der Altstadt

Einladende Lokale und Geschäfte

Funktionierende

soziale Infrastruktur

Gut erschlossen und angebunden

Das vielfältige Stadtbild

Interessante

Veranstal-

tungen und

Events

Reizvolles 

Umland

Rundum gute 

Studienbedingungen

Studierende Dresden: Die Markenbausteine in der Übersicht
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Schöne Stadt 

mit großer Geschichte

Lebenswert und immer

in Bewegung

Die weltoffenen,

freundlichen Dresdner

Vielfältiges Kultur- und Freizeitangebot

Die Sehenswürdigkeiten der Altstadt

Einladende Lokale und Geschäfte

Gut erschlossen und angebunden

Das viel-

fältige 

Stadtbild
Interessante

Veranstaltungen

und Events

Reizvolles 

Umland

Touristen: Die Markenbausteine in der Übersicht
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Schöne Stadt mit großer Geschichte

Lebenswert und immer in Bewegung

Die weltoffenen,

freundlichen Dresdner

Vielfältiges Kultur- und Freizeitangebot

Die Sehenswürdigkeiten 

der Altstadt

Einladende Lokale und Geschäfte

Funktionierende soziale Infrastruktur

Gut erschlossen 

und angebunden

Das vielfältige

Stadtbild

Interessante

Veranstaltungen

und Events 

Reizvolles Umland

Bevölkerung Deutschland: Die Markenbausteine in der Übersicht
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Was macht Dresden für 

Unternehmenattraktiv?

Der Blick auf einige 

ausgewählte Markenbausteine
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Unternehmen)

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 

4%

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

5%

Vielfältiges 

Kultur - und 

Freizeitangebot 

6%

Gut erschlossen 

und angebunden

12%

Lebenswert

und immer in

Bewegung

14%

Gute

Standortqualitäten 

34%

Schöne Stadt

mit großer

Geschichte

13%

Die High-Tech-

Hochburg 

12%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Gute Standortqualitäten

Mit Abstand den größten 

Beitrag zur Attraktivität Dresdens 

bei Unternehmen leisten die guten 

Standortquali-täten.

In der Vermittlung dieser 

Qualitäten liegt besonderes 

Potential für die Marke 

Dresden. Die Zustimmungs-werte 

bei auswärtigen Unternehmen sind 

nämlich noch relativ schwach.
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Dieser sehr große Markenbaustein lässt sich 

in vier Standortvorteile gruppieren:
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1%

1%

1%

1%

2%

2%

3%

3%

3%

3%

4%

6%

Treiberwirkung

(1) Gute und günstige Infrastruktur

Dresden ist ein sehr guter Standort für Tagungen und Kongresse

Dresden hat eine sehr gute und moderne Infrastruktur

Dresden ist für Unternehmen insgesamt ein kostengünstiger Standort

Dresden hat eine besonders aktive Wirtschaftsförderung, die Unternehmen exzellente praktische 

Unterstützung bietet

Der Standort Dresden verfügt über ein sehr gutes Angebot an Gewerbe- und Büroflächen

Dresden ist eine Stadt der Forschung und Wissenschaft

In Dresden arbeiten Forschung und Wirtschaft sehr eng zusammen

Existenzgründer und junge Unternehmen werden in Dresden sehr gut gefördert

Dresden hat eine besonders aktive Industrie- und Handelskammer

Unternehmensgründungen sind in Dresden vergleichsweise einfach und unbürokratisch

Genehmigungsverfahren laufen in Dresden besonders schnell und zielorientiert

In der Region Dresden können Unternehmen sehr attraktive Förderprogramme in Anspruch nehmen

= 30%

Gute

Standortqualitäten 

34%
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2%

3%

4%

4%

4%

6%

Treiberwirkung

(2) Sehr gute Arbeitskräfte

Arbeitnehmer in Dresden sind besonders motiviert und 

leistungsbereit

Dresden hat sehr gute Hochschulen

In Dresden finden Unternehmen sehr gut qualifizierte 

Arbeits- und Fachkräfte

In den High-Tech-Unternehmen Dresdens arbeiten viele 

Spezialisten aus dem Ausland

In Dresden finden Unternehmen exzellente Nachwuchskräfte 

für Forschung und Entwicklung

Von den Dresdner Hochschulen kommen sehr gute 

Nachwuchskräfte

= 23%

Gute

Standortqualitäten 

34%
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3%

4%

4%

5%

6%

Treiberwirkung

(3) Wirtschaftliche Dynamik

Dresden ist  D I E  Wachstumsregion in Deutschlands Osten

Der Standort Dresden bietet sehr guten Zugang zu den 

Märkten Tschechien und Polen

Dresden ist eine wirtschaftlich sehr erfolgreiche Stadt

Der Wirtschaftsstandort Dresden entwickelt sich sehr positiv 

und dynamisch

In Rankings und Standortvergleichen schneidet Dresden oft 

sehr gut ab

= 22%

Gute

Standortqualitäten 

34%
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3%

4%

5%

6%

Treiberwirkung

(4) Etablierter Wirtschaftsstandort

Dresdens Wirtschaft hat einen starken und gesunden 

Mittelstand

In Dresden sind viele große und renommierte Unternehmen 

ansässig

Die Wirtschaft in Dresden ist sehr vielfältig und nicht von 

einzelnen Unternehmen oder Branchen abhängig

Dresden hat große Tradition im Maschinenbau und 

Ingenieurwesen

= 18%

Gute

Standortqualitäten 

34%
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Das Erfolgsmuster 

der Marke

(Unternehmen)

Die weltoffenen,

freundlichen

Dresdner 

4%

Funktionierende

soziale 

Infrastruktur

5%

Vielfältiges 

Kultur - und 

Freizeitangebot 

6%

Gut erschlossen 

und angebunden

12%

Lebenswert

und immer in

Bewegung

14%

Gute

Standortqualitäten 

34%

Schöne Stadt

mit großer

Geschichte

13%

Die High-Tech-

Hochburg 

12%
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Markenbaustein Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Die High-Tech-

Hochburg

Dass Dresden ein führender 

Hochtechnologie-Standort ist, an 

dem forschungsintensive 

Zukunftstechnologien und 

-branchen angesiedelt sind, hat 

durchschnittliche 

Treiberwirkung. 
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Die sechs weiteren Bausteine aus 

dem Erfolgsmuster bei Privatpersonen 

werden auch von Unternehmen gesehen, 

haben bei ihnen 

aber ein andere Gewichte
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Treiberwirkung 
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ľ Schöne Stadt mit großer Geschichte

Lebenswert und immer 

in Bewegung

Vielfältiges Kultur-

und Freizeitangebot

Die weltoffenen,

freundlichen Dresdner

Funktionierende 

soziale Infrastruktur

Gut erschlossen und angebunden

Die High-Tech-

Hochburg

Gute Standortqualitäten

Unternehmen: Die Markenbausteine in der Übersicht
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Mit dem Erfolgsmuster der 

Marke Dresden arbeiten
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Mit dem Erfolgsmuster der Marke Dresden arbeiten

Å Das Erfolgsmuster der Marke soll als Grundlage für 
das Marketing und die Kommunikation der Stadt 
Dresden dienen (es ist ausdrücklich kein Instrument für 
die Stadtentwicklung) 

Å Die Themen der Dresden-Kommunikation sollten 
künftig vorrangig dem Erfolgsmuster entnommen 
werden

Å Wie die Analysen zeigen, schätzen Bewohner, 
Studierende, Besucher, deutsche Bevölkerung und 
Unternehmen ganz unterschiedliche Gegebenheiten an 
Dresden

Å Soll die Kommunikation effizient arbeiten, muss diese 
Unterschiedlichkeit in der Zielgruppen-Ansprache 
berücksichtigt werden
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Mit dem Erfolgsmuster der Marke Dresden arbeiten

Å Nächste Schritte: Pro Zielgruppe sollten spezifische 
Kommunikationsziele definiertund diejenigen 
Gegebenheiten vermittelt werden, die in ihr die 
höchste Treiberwirkung haben

Å Für diese Gegebenheiten sollten attraktive Bilder und 
überzeugender Erzählstoff gefunden und aufbereitet 
werden
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Beispiel Unternehmen
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1. Schritt: Die starken Bausteine identifizieren (Unternehmen)
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Schöne Stadt mit großer Geschichte

Lebenswert und immer 

in Bewegung

Vielfältiges Kultur-

und Freizeitangebot

Die weltoffenen,

freundlichen Dresdner

Funktionierende 

soziale Infrastruktur

Gut erschlossen 

und angebunden

Die High-Tech-

Hochburg

Gute Standortqualitäten

Diese Bausteine erklären 85% 

der Attraktivität Dresdens 

bei Unternehmen
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2. Schritt: Aus den Bausteinen Kommunikationsziele ableiten

Gute

Standortqualitäten 

(34%)

ĂDer Standort 

Dresden bietet 

Unternehmen 

einzigartige Vorteileñ
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3. Schritt: Pro Baustein die stärksten Gegebenheiten auswählen

Gute

Standortqualitäten 

(34%)
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Gegebenheit: 

Dresden ist ein sehr guter Standort für

Tagungen und Kongresse

Überzeugende Geschichte: ĂDresden wurde 2009 mit 

dem Conga-Award, dem ,Oscar der Event-Brancheó als 

bester Tagungs- und Kongressstandort ausgezeichnetñ

Gegebenheit: 

Dresden ist DIE Wachstumsregion 

(in Deutschlands Osten)

Überzeugende Geschichte: ĂDie Zeitschrift Capital

berichtet, dass Dresden deutschlandweit an der 

Spitze des wirtschaftlichen Aufschwungs stehtñ 

(Prognose des Forschungsinstituts Feri)

4. Schritt: Diese Gegebenheiten mit attraktiven Bildernund 

überzeugenden Geschichtenvermitteln (Bsp. zur Veranschaulichung)

ĂDer Standort 

Dresden bietet 

Unternehmen 

einzigartige Vorteileñ
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Motive und Themen für die Kommunikation 

anhand ihrer Treiberwirkungauswählen
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Zum Beispiel bei Unternehmen:

Lieber die Infrastruktur für

Tagungen und Kongresse...
...als die 

soziale Infrastruktur
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Zum Beispiel bei Unternehmen:

Lieber Dynamik und

Wachstum der Stadt...
...als die 

Fluganbindung
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Zum Beispiel bei Touristen:

Lieber die Frauenkirche...

...als die Semperoper
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Zum Beispiel bei Touristen:

Lieber die historische 

Altstadt...
...als moderne 

Architektur
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Und zum Schluss:

Wie stellt man sicher, dass Dresden 

trotz unterschiedlicherKommunikation 

gegenüber den Zielgruppen 

als eine Marke auftritt?
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Markenauftritt Dresden: Heterogene Inhalte, heterogener Auftritt


